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ATTORNEYS-AT-LAW RECHTSANWALTE

IMPLEMENTACJA DYREKTYWY
O AUDIOWIZUALNYCH UStUGACH
MEDIALNYCH

W dniu 11 grudnia 2007 r. zostata uchwalona Dy-
rektywa Parlamentu  Europejskiego i Rady
nr 2007/65/WE dotyczaca audiowizualnych ustug
medialnych®. Dyrektywa powinna zosta¢ implemen-
towana do dnia 19 grudnia 2009 r.

Gtéwne zmiany wynikajgce z dyrektywy dotycza:

1) poszerzenia zakresu przedmiotowego regulacji
wspdlnotowe] dotyczacej ustug medialnych;
2) zmiany regulacji dotyczacej handlowych przeka-
z6w medialnych (np. lokowania produktéw — pro-
duct placement, sponsoringu), nadawania reklam,
ochrony widowni i okreslania jurysdykcji.

Rozszerzenie przedmiotu regulacji nastgpito
przez wprowadzenie definicji audiowizualnej ustugi
medialnej, ktéra obejmuje zaréwno linearne audio-
wizualne ustugi medialne, nielinearne audiowizual-
ne ustugi medialne (ustugi na zgdanie) oraz handlo-
wy przekaz audiowizualny (reklama, sponsoring,
lokowanie produktéw). Dotychczasowe wymogi
dotyczace linearnych audiowizualnych ustug me-
dialnych (telewizja cyfrowa i analogowa) dotyczg
wiec réowniez transmisji strumieniowej na zywo (live
streaming), nadawania w Internecie (webcasting),
sekwencyjnego udostepniania audycji (near-video-
on-demand) oraz ustugi video na zgdanie (video-on-
demand). Szeroka definicja audiowizualnych ustug
medialnych pozostawia watpliwosci, czy wymogi
stawiane nadawcom telewizyjnym obejmowac bedg
takie ustugi jak np. udostepnianie krétkich filmow,
wywiaddw na portalach informacyjnych, udostep-

! Dyrektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady

zdnia 11 grudnia 2007 r. zmieniajgca dyrektywe Rady
89/552/EWG w sprawie koordynacji niektorych przepisow
ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw czton-
kowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci
transmisyjnej.

nianie filméw reklamowych na stronach interneto-
wych, udostepnianie filméw na stronach typu
youtube czy serwisach spotecznosciowych, nada-
wanie filmow reklamowych w salonach sprzedazy,
takséwkach (digital signage, narrowcasting) itd.

Rozszerzenie regulacji dotyczy rowniez wprowa-
dzenia przepisow dotyczacych lokowania produk-
téw (product placement). Lokowanie produktu zo-
stato przez dyrektywe co do zasady zakazane. Be-
dzie ono jednak dozwolone m.in. w utworach kine-
matograficznych, w filmach, serialach, audycjach
sportowych i rozrywkowych, pod warunkiem spet-
nienia szeregu dodatkowych wymogdéw, m.in. zaka-
zu bezposredniego zachecania do zakupu lokowa-
nych produktéw, zakazu nadmiernego eksponowa-
nia produktéw, wyraznej informacji o lokowaniu
produktow w danej audycji

Zmienione zostaty regulacje dotyczgce sponso-
rowaniu audycji, m.in. wprowadzono mozliwosé
odniesienia do wiecej niz jednego produktu sponso-
ra, wprowadzono mozliwosé sponsorowania audycji
przez firmy farmaceutyczne oraz wprowadzono
wymog informowania o sponsorze na poczatku,
w trakcie lub na korcu audyc;ji.

Wprowadzone zostaty nowe regulacje dotyczgce
reklam telewizyjnych m.in. dotyczace czasu nada-
wania reklam (ilos¢ reklam w jednej audycji, ciggty
czas reklam, czas reklam na godzine oraz na dobe),
sposobu informowania o przekazie reklamowym.

Do dnia 19 grudnia 2009 r. panstwa cztonkow-
skie powinny dyrektywe implementowaé. W Polsce
implementacja dyrektywy ma zosta¢ dokonana
przez zmiane ustawy z dnia 29 grudnia 1992r.
o radiofonii itelewizji. Proces implementacji jest
obecnie na etapie uzgodnien miedzyresortowych.

Gtéwnym punktem planowanej nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji jest wprowadzenie
definicji ,ustugi medialnej”, ktéra ma co do zasady
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odpowiadac definicji ,,audiowizualnej ustugi me-
dialnej” z dyrektywy. Zgodnie z zatozeniami do pro-
jektu ustawy, ustugi medialne nie powinny obej-
mowac takich form dziatalnosci jak: (i) prywatne
blogi, (ii) audialne ustugi na zadanie, (iii) serwisy
spotecznosciowe z wytaczeniem stron redagowa-
nych przez nadawcéw, (iv) prywatne witryny inter-
netowe, (v) inserty do prasy drukowanej, (vi) elek-
troniczne wersje gazet i czasopism, o ile nie sktadajg
sie w przewazajgcej czesci z audycji audiowizual-
nych. Uchwalenie ustawy w takim ksztatcie pozo-
stawi wiele watpliwosci co do charakteru i wymo-
goéw stawianych licznym ustugom ,video” dostep-
nym w Internecie.

Inng istotng zmiang, ktérg ustawodawca planuje
wprowadzié, jest wymog rejestracji dla podmiotéw
Swiadczacych ustugi medialne na zgdanie (video-on-
demand) oraz podmiotéw rozpowszechniajgcych
programy wytgcznie w systemie teleinformatycz-
nym (webcasting).

W zakresie handlowych przekazéw medialnych
projekt ustawy dookresla postanowienia dyrektywy,
wprowadzajgc szereg wymogow dotyczacych spo-
sobu informowania o handlowym przekazie (rekla-
mie, sponsoringu czy lokowaniu produktéw), wy-
mogach iograniczeniach dotyczacych mozliwosci
wykorzystania réznych rodzajéw przekazéw han-
dlowych.

W celu uzyskania dodatkowych informacji na ten
temat prosimy o kontakt z Pawtem Chojeckim
(pawel.chojecki@laszczuk.pl).

NOWE UPRAWNIENIA
StUZBY CELNEJ

W dniu 31 pazdziernika 2009 r. weszta w zycie
nowa ustawa o Stuzbie Celnej. Regulacja ta istotnie
zmienita uprawnienia przystugujgce Stuzbie Celnej.
Uzyskata ona m.in. kompetencje w zakresie gier
losowych i zaktadéw wzajemnych, a takie wykry-
wania i zwalczania przestepstw oraz wykroczen.

Stuzba Celna przejeta cze$¢ uprawnien w zakre-
sie gier losowych i zaktadéw wzajemnych od mini-

stra witasciwego do spraw finanséw publicznych
oraz izb i urzedéw skarbowych. Obecnie zezwolenia
na urzadzanie loterii fantowej, loterii audiotekso-
wej, gry bingo fantowej i loterii promocyjnej urza-
dzanych na obszarze wtasciwosci miejscowej wiecej
niz jednego dyrektora izby celnej udziela dyrektor
izby celnej wtasciwy wedtug miejsca zamieszkania
lub siedziby wnioskodawcy. Natomiast, gdy gry na
automatach o niskich wygranych, loterie fantowe,
loterie audioteksowe, gry bingo fantowe i loterie
promocyjne sg urzadzane na obszarze wtasciwosci
miejscowej jednego dyrektora izby celnej, zezwole-
nia udziela dyrektor izby celnej, na ktérego obszarze
wtasciwosci miejscowej sg urzadzane i prowadzone
takie akcje. Doktadne okreslenie obszaréw wtasci-
wosci miejscowej organéw uprawnionych do udzie-
lania zezwolen zostato dokonane rozporzgdzeniem
ministra wifasciwego do spraw finanséw publicz-
nych.

Nowa regulacja przyznata takze Stuzbie Celnej
uprawnienia do prowadzenia postepowan przygo-
towawczych w stosunku do pewnych kategorii
spraw, o ile zostaty one ujawnione przez Stuzbe
Celng. Wyliczenie obejmuje np. czyny z zakresu
prawa autorskiego i prawa wtasnosci przemystowe;.
Stuzba Celna moze obecnie prowadzi¢ postepowa-
nia dotyczace rozpowszechniania, zwielokrotniania
cudzych utworéw lub artystycznych wykonan bez
uprawnienia lub wbrew jego warunkom, a takze
dotyczace czyndw polegajacych na oznaczaniu to-
warow podrobionymi znakami towarowymi lub
dokonywaniu obrotu towarami oznaczonymi takimi
znakami. Dotychczas po ujawnieniu sprawy te byty
przekazywane organom $cigania, tj. Policji lub Pro-
kuraturze. Wprowadzona zmiana ma w zatozeniu
odcigzy¢ stuzby, ktére w chwili obecnej prowadza
postepowania przygotowawcze, oraz usprawnié
przebieg postepowan poprzez skupienie wszystkich
czynnosci postepowania w gestii jednego organu.

W celu uzyskania dodatkowych informacji na ten
temat prosimy o kontakt z Mateuszem Orlinskim
(mateusz.orlinski@laszczuk.pl).

UWAGA: Biuletyn zawiera informacje przeznaczone dla naszych Klientéw. Informacje dotycza zagadnien i przepisow prawa,
ktére moga mie¢ wptyw na prowadzong przez Paristwa dziatalno$¢. Informacja ta nie ma charakteru opinii ani porady prawnej.



